Цена на рынке складывается под воздействием спроса и предложения. Спрос предъявляют потребители, предложение осуществляют производители. Цена определяется в результате конкуренции между производителями и потребителями. спрос показывает количество продукта, которое потребители будут покупать по разным возможным ценам в течение определённого периода времени. По причинам: 1) в условиях ограниченного дохода люди больше покупают товаров по низкой цене, которая увеличивает покупательную способность потребителя;  2) потребление подвержено действию закона убывающей предельной полезности, согласно которому последующие единицы данного продукта приносят все меньше удовлетворения. Поэтому потребители будут покупать дополнительные единицы продукта лишь при условии снижения его цены. Следует различать “изменение в величине спроса“ и “изменение в спросе“. Изменение в величине спроса Причина – изменение цены товара. Изменение в спросе 1) вкусов покупателей; 2) их доходов; 3) цен на товары-заменители; 4) числа потребителей на рынке; 5) инфляционных ожиданий.





























































































































































